
第一财经各平台介绍&受众分析



概述

第一财经简介

第一财经拥有：第一财经电视、第一财经日报、第一财经周刊、第

一财经网、第一财经手机客户端、第一财经微信矩阵、第一财经新媒体

科技有限公司、第一财经研究院，第一财经英文和第一财经公益基金

会，幵在积极探索数字媒体业务（如无线业务）和金融商业信息服务业

务(如实时财经新闻业务和数据库业务)。

第一财经致力于为中国广大投资者和商界、经济界人士，以及全球

华人经济圈提供实时、严谨、高质的财经新闻，打造具有公信力和强大

影响力的全媒体金融与商业信息服务集团。



CONTENTS

01

03

05

07

09

02

04

06

08

10

第一财经电视 第一财经日报

第一财经周刊 第一财经网

第一财经新媒体 第一财经新媒体科技有限公司

第一财经研究院 第一财经英文

第一财经公益基金会 第一财经读者俱乐部



华语世界最大的财经视频平台，

着力实现从CBNTV向CBNVIDEO转

变，提升第一财经视频在互联网世

界的影响力。

第一财经频道在上海等长三角城市

实现全网覆盖，通过香港NOW宽频

电视覆盖香港8万多订户，通过

STARHUB覆盖新加坡110万家订户

，通过第一财经YOUTUBE视频专区

覆盖全球。幵与境内外37家主流财

经电视共同发起中国财经媒体联盟

（CBTN），打造全国首个财经媒体

资源共享平台。

持续打造具有影响力的高端思想交

锋平台，关注年轻、新锐人群，聚

焦新经济、新模式、新财富，幵着

力提升节目衍生价值。
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覆盖关注财经话题

的全球华人世界

第一财经电视



第一财经日报

三大传媒集团（上海广播电视台、

广州日报报业集团、北京青年报社）联合主办

，创刊于2004年11月15日。

跨地区、跨媒体的市场化财经日报

，在中国亦是第一份，以“对时代负责”作为

价值理念。

密集覆盖中国主要经济带和重要商业城

市，成为最具影响和最受信赖的财经报纸之一

。

230余名驻外记者在全球近十个

金融城市关注世界经济热点和大事件。

读者年龄结构 读者个税收入（%） 平均个人收入：28.2万

《第一财经日报》读者阅读程度（%） 公司高层商务人士比例（%）

性别结构 忠实读者

市场竞争力领先国

内主流财经媒体

受高收入、高学历

读者青睐

覆盖更多关注报纸

广告的读者发行89万在全国，共12个印场.



第一财经周刊

2008 年2月创刊，现已成为中国商

业媒体领域第一本“基本杂志”

中国发行量最大的商业新闻杂志，

致力于成为构建中国市场化商业逻

辑和商业思维的推劢者，成为中国

拥有最广大读者的商业周刊和21 世

纪中国知识青年的商业读本

其官方网站、官方APP（第一财经

周刊+）等客户端产品整合了杂志的

高品质内容，让读者能更方便地追

踪每日热点

逢周一出版，全年48期，全国发行

37.5万册

新一线特刊 金字招牉 行业特刊 圣诞特刊

男性读者占68.6%。但在保有男性主要读者群的基础上

，还吸引了一部分高端女性关注。

读者平均年龄为32.4岁，广泛覆盖25－45岁读者群。

大学及以上教育水平的读者比例高达86.2%

个人税前平均年总收入23.3万元，家庭税前平均年总收

入为32.2万，读者具有较好的经济实力。

周刊的读者属于高中层管理人员比例高达36.9％。

制造业、批发零售业、国家机关/党政机关/社会团体、

金融业的读者分布比例较高。
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第一财经网

整合第一财经日报、第一财经周刊

、第一财经频道等内容，提供第一

财经在线直播、最新财经新闻和财

经新闻评论。

致力于做中国最具价值的商业资讯

，凭借强大的集团背景与内容生产

能力，已成为财经商业资讯的先行

者和领导者。

以女性居多 35-49岁年龄层占比最大

高消费人群占比高，1级和2级消费人群在64%以上

一财网用户最多的省份为广东省、上海市、浙江省



第一财经新媒体

APP首页

第一财经在移劢端的旗舰产品，在提

供深度新闻的同时为用户提供集"资讯＋

数据＋交易＋服务"于一体的无线解决方

案。
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第一财经新媒体科技有限公司

第一财经与阿里巴巴合力打

造的数据财经

新媒体，内容定位于大数据

时代的财经新知，用数据

解读新闻，让新闻自由生长

项目

咨询

交叉分析

标准化报告

1月20日《中国智能出行
2015大数据报告》





12月8日《中国消费
趋势报告2015》

2月1日《中国年
货大数据报告》

2月13日《2016春节生
活方式数据报告》

2月2日《2015中国
跨境进口消费报告》

2月26日《2016中国美妆
消费趋势报告》

《中国年货大数据报告》

深度呈现中国居民春节年货
消费的全景图

得到《人民日报》及中央电视台等近百家媒体跟进报道

《中国智能出行2015大数据报告》

全球最大出行平台的滴滴出行

解析滴滴出行4年的订单数据

通过智能出行情况反映当下民生现状

《中国消费趋势报告》

55份数据报告

累计3.86亿用户的淘宝平台

8大主流行业：母婴、家居、食品、美妆等



第一财经研究院

现有研究项目 现有线下活劢 现有研究实验室

高频数据看

宏观

首席经济学

家调研

人民币指数

报告

“图解世

界”系列

“智库观

察”系列

评级机构观

点跟踪周报

一月能源月

报

“T-Seminar”系列活动

“新经济学人沙龙”第一期：

债务、货币和全球金融体系

生活方式实验室（Lifestyle Lab）



第一财经英文

最专业的内容提供者

最有效的品牉曝光度

最广泛的海外宣传渠道
商业资讯先行者和领导者

专业财经内容创造优质投放环境

精英人群社会中坚力量

七大传播渠道：

 TopBuzz（原News Master ）

 News Republic （原InstaNews）

 Bloomberg

 猎豹浏览器国际版

 Clean Master

 Twitter

 Periscope



第一财经公益基金会

首席责任官

留住美丽地球

蓝色书架

河流·孩子

一个志愿者

一张唱片

公益中国

2011年9月9日，伴着彩

虹音乐会（上海站）的旋律，

第一财经启动彩虹公益计划。

彩虹公益计划致力于打造一个

公益平台，倡导商业化公益，

为政府和企业及个人搭建的一

个传递爱心、回馈社会的优质

公益媒体平台。



第一财经读者俱乐部

CBN Club

商研会

中小企业进阶营

老陈“三缺一”

投资者教育

财经沙龙/财富论坛

女神殿堂

Shinning Honey

女人花

身心灵人生大赢家

成长时分

小小贵族养成计划

低龄留学

青少年高尔夫

特别企划

文化之旅

NOBA CARNIVAL

其他

用户总量：1000万 实名用户：100万

主要来源

◥ 第一财经各平台受众资源

◥ 第一财经旗下产品订贩/注册用户

◥ 第一财经记者采访高端资源

◥ 第一财经俱乐部高端用户资源

◥ 第一财经网站注册用户资源

◥ ……

财经沙龙

《高手论市胜者为王》
小小贵族养成记

国学小传人

2016中澳财富论坛 女神殿堂
Shinning Honey

文化之旅

话剧《宝岛一村》

关注财经资讯中高

端人群

对第一财经品牉具

备信任度及忠诚度

最具影响力、最具

消费力、最具决策

力人群
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